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Puntos destacados del articulo: Existen distintos tipos de anuncios publicitarios, desde aquellos en medios tradicionales como aquellos que se pautan en redes sociales. Algunos de los mas populares son la publicidad impresa, por correo directo, television, radio, redes sociales y mas. Potencia los resultados de tu negocio con publicidad y tu tienda
online creada con Tiendanube, la plataforma preferida de las marcas en Latinoamérica. jHaz la prueba! En el mundo del marketing y la publicidad existen diferentes tipos de anuncios publicitarios con caracteristicas, formatos y objetivos particulares. Conocer cada uno ayuda a identificar cudl es el indicado para comunicar el mensaje que busca una
marca. Pero, ¢cudl es el anuncio ideal para tu negocio? Debe ser aquel que te ayude a aumentar el reconocimiento de tu marca y a sembrar esa semilla que va a hacer que tu cliente ideal piense en ti al momento de evaluar diversas opciones. Y para que puedas definirlo mejor, te invitamos a que sigas leyendo porque a lo largo de este articulo veremos
15 tipos de anuncios publicitarios distintos. Un anuncio publicitario es un mensaje (fisico o digital) que tiene el objetivo de promover los productos o servicios que ofrece una marca o empresa para que sea recibido y genere una accién por parte de la audiencia determinada. Su importancia esta en el uso de mensajes persuasivos y convincentes que
logren conectar con los consumidores, ya sea mediante recursos emocionales o 16gicos, para que conozcan la propuesta de valor de tu marca. Elementos de un anuncio publicitario Ya vimos 2 de las cualidades mds importantes que posee un anuncio publicitario: aumentar el reconocimiento de tu marca y sembrar esa semilla que hara que un cliente
piense en ti. Sin embargo, existen otros elementos que ayudan a definir un anuncio publicitario que veremos a continuacién: Formato Audiencia Contexto Concepto Mensaje Pero, ¢qué define cada uno de estos elementos? Ahondemos en cada uno. Formato ¢Tu marca se enfoca mas en lo fisico o en lo digital? Toma en cuenta que, si bien puedes
recurrir a una gigantografia o un cartel, lo més probable es que lo mejor sea enfocarte en una red social o una pagina web. Audiencia Definir quién es tu cliente ideal te ayuda a decidir cudles son los tipos de anuncios publicitarios perfectos para tu marca. Para ello, es necesario que conozcas qué intereses comparten, qué edad tienen, en donde viven,
etc. Contexto Es relevante tomar en cuenta ciertas condiciones como la temporalidad, la situacién global y el contexto social. Recuerda que la empatia es una de las caracteristicas mas cruciales dentro de la publicidad. Concepto Este punto se centra en la definicidon de la idea que deseas proyectar y comunicar. El objetivo es despertar el interés a
través de una emocion o por medio del storytelling y que sea siempre congruente. Mensaje Uno de los pilares fundamentales de un mensaje publicitario es que refuerce todos los valores que sustentan a una marca. Por ello, la congruencia y la confianza son 2 puntos fundamentales de cualquier estrategia de comunicaciéon. Ahora que conoces los
elementos de los anuncios, es momento de diferenciar los tipos de anuncios publicitarios. Publicidad impresa Publicidad por correo directo Publicidad en televisiéon Publicidad en radio Menciones publicitarias Publicidad en dispositivos méviles Publicidad en redes sociales Publicidad en correos electréonicos Publicidad de busqueda (PPC) Publicidad
nativa Publicidad display Publicidad en exteriores Publicidad de guerrilla Publicidad de boca en boca Product placement 1. Publicidad impresa Este tipo de anuncio es una de las formas mas antiguas y conocidas de publicitar un producto o servicio. Cominmente se encuentra en revistas, periédicos, flyers, entre otros. Ejemplo: aqui la marca juega
con el hecho de que una revista tiene una “tapa” (portada), pero en esta ocasién cuenta con 2 (la tapa del propio refresco de cola). Lo cual conecta, saca una sonrisa y se mantiene presente en la mente de la audiencia de manera sutil pero efectiva. 2. Publicidad por correo directo Este tipo de publicidad se enfoca en enviar informacién publicitaria
utilizando el correo postal tradicional. Por lo general, incluye algun tipo de folleto junto a una carta personalizada, pero con la llegada del internet es cada vez menos frecuente encontrar este tipo de anuncios. Ejemplo: en esta pieza de correo vemos que la empresa utiliza el concepto de un regalo para hacerle sentir a su audiencia la necesidad de
tomar unas vacaciones a través de uno de los paquetes que ofrecen. 3. Publicidad en television ¢Cudl fue ese anuncio que marco tu infancia? Posiblemente una marca de cereal o algin juguete de moda. Hoy en dia, este tipo de mensajes siguen siendo una parte crucial del posicionamiento de muchas empresas que se anuncian por medio de spots
publicitarios, publirreportajes, telediarios, etc. Ejemplo: estos son algunos de los comerciales mas virales en Chile, mismos que recurren a tendencias y emociones que hacen que el consumidor sienta atracciéon por los productos que promocionan. 4. Publicidad en radio En este rubro entran 2 tipos de anuncios, la publicidad que forma parte de las
estaciones de radio convencionales y la publicidad que se integra a los podcasts. La realidad es que, los segundos, tienden a ser un poco mas sutiles ya que se suelen a mencionar rapidamente como patrocinadores del propio programa. 5. Menciones publicitarias Este tipo de publicidad es una de las mas comunes hoy en dia en redes sociales, sobre
todo en Instagram. Gracias a las stories, los influencers aprovechan para hacer unboxings, presentar a su audiencia una amplia gama de productos que van desde belleza, cuidado personal, joyeria, ropa o hasta decoracién para el hogar. 6. Publicidad en dispositivos méviles Estos tipos de anuncios publicitarios han tomado mucha fuerza en los tltimos
anos, volviéndose cada vez mds creativos y atractivos. Es posible encontrarlos al momento de utilizar cualquier aplicacién que se tenga descargada en un smartphone. Ejemplo: estos anuncios son recurrentes en aplicaciones de juegos en los cuales se le invita al jugador a desbloquear nuevos niveles u obtener beneficios a un clic de distancia. 7.
Publicidad en redes sociales Este tipo de anuncios no es especifico de ninguna red social, ya que pueden visualizarse en LinkedIn, X, TikTok, Instagram o Facebook, entre otras. Las empresas crean campafias de anuncios en diferentes plataformas para distintos objetivos, como el registro en un formulario, descargar una aplicacién, visitar una pagina
web, visualizar un video, etc. Ejemplo: el administrador de anuncios en Instagram es un elemento basico y efectivo para promocionar productos o servicios a una audiencia determinada dentro de esta red social, similar al efecto que tienen las canciones de TikTok en los videos de la plataforma. 8. Publicidad en correos electrénicos Este tipo de
publicidad se caracteriza por llegar a una audiencia muy especifica que previamente hizo un registro en una base de datos. De esta manera, las marcas pueden identificar ciertas caracteristicas de los clientes potenciales, como sus intereses, edad, localizacién, entre otros factores. 9. Publicidad de bisqueda (PPC) También conocida como “pago por
clic” o PPC, es una forma en la que una marca se anuncia a través de las paginas de resultados de buscadores web, principalmente Google. Aqui, el anunciante (la marca) paga por cada clic que da un usuario en su anuncio. Ejemplo: estos anuncios publicitarios suelen aparecer acompanados de la abreviatura “AD” en los primeros lugares de
bisqueda en Google. 10. Publicidad nativa Esta es una de las tendencias mas fuertes en el mundo digital. Consiste en incluir publicidad dentro de una pagina web, cuidando que se respete tanto el estilo editorial como el formato. Su finalidad es alejarse de la publicidad intrusiva y posicionar anuncios de manera sutil. Ejemplo: a primera vista es
posible creer que todos los recuadros representan una noticia, cuando la realidad es que el contenedor de la izquierda es una columna de opinion patrocinada por un banco. 11. Publicidad display Conocida también como publicidad en banner web. Son aquellos anuncios publicitarios que puedes encontrar en los margenes de una pagina al momento de
navegar a través de sus secciones. Y pueden desplegarse tanto en formato imagen como en video con o sin audio. Ejemplo: este periddico digital incluye un tipo de anuncio de display. Podemos ver que, en el lado derecho, se encuentra el sitio con sus notas, mientras que al lado izquierdo muestra publicidad de vehiculos. 12. Publicidad en exteriores
Siendo de los mas recurrentes, sobre todo para marcas bien posicionadas, este tipo de anuncio publicitario lo puedes encontrar en espectaculares, lonas, vallas, mobiliario urbano, entre otros. Se enfocan a una audiencia masiva, ya que estda a vista de todos sin restricciones y buscan marcar una presencia dentro del mercado en base al alcance que
pueden generar estos avisos. Ejemplo: este anuncio fue colocado en una parada de buses recurriendo a un formato 3D para llamar atin mas la atencién de los consumidores. 13. Publicidad de guerrilla El marketing de guerrilla es uno de los métodos mas novedosos por ser poco convencional. La formula consiste en crear interacciones sorpresa con los
usuarios. Por este motivo se suele llevar a cabo en lugares publicos: plazas, centros comerciales, eventos, festivales, calles, etc. Ejemplo: aqui es posible ver como la propia audiencia es quien forma parte del anuncio, interviniendo en el espacio publico de forma creativa. El objetivo de esta marca de “limpia pisos” fue demostrar que cumple su funcién
muy bien. 14. Publicidad de boca en boca El medio publicitario méas antiguo de la historia y sin duda alguno uno de los méas efectivos. Su éxito reside en la confianza que existe detrads de dicha recomendacion, ante la cual se demuestra la satisfaccion por la adquisiciéon de un producto o servicio en concreto. Es por ello que la experiencia del usuario
debe volverse crucial en cualquier negocio. 15. Product placement Esta técnica publicitaria consiste en anunciar un producto o una marca de manera organica. Es decir, vender sin vender. Lo cual es mucho més comun de ver en series de televisién, peliculas o videos de YouTube. Ejemplo: en la serie Stranger Things, la protagonista quiere poner a
prueba sus poderes con esta lata de Coca Cola. Esta claro que el centro de atencién no es la marca de refresco pero, como audiencia, reconoces el producto y este se queda en tu mente de manera inconsciente. No podemos terminar este articulo sin antes mostrarte algunos ejemplos de los anuncios mas memorables en la regién latinoamericana.
Algunos de ellos datan de hace algunos anos y otros son mas recientes, pero todos comparten el hecho de que, hasta el dia de hoy, son recordados. 1. “Se te aparecié Marzo” - Banco Santander Empezamos esta lista con un anuncio publicitario clasico de Banco Santander. La idea de este comercial es simple: marzo se caracteriza por ser un mes con
muchos gastos asociados en Chile y para no quedar sin dinero, Banco Santander tenia un crédito de consumo nuevo para quienes lo necesitaran. 2. “La Colombiana nos hace latir” - La Colombiana Para nadie es un secreto que Karol G es una artista que se ha convertido en un referente del reguetén no solo en su pais natal Colombia, sino también a
nivel Latinoamérica. Y la marca de refresco La Colombiana no pudo buscar a mejor representante para transmitir su esencia en un comercial donde ella canta y se muestra orgullosa de sus raices. 3. “Quiénes somos” - Schneider Este comercial de la cerveza Schneider, fue transmitido en 2022 en Argentina. Debido a que la marca fue patrocinadora
oficial de la seleccién de futbol de este pais, su anuncio publicitario recurre a emociones que hacen que el consumidor sienta atraccién por lo que se promociona y se identifique con ella. 4. “Julio regalado” - Soriana Esta cadena mexicana de supermercados asigna el mes de julio de cada afo a lanzar ofertas, descuentos y promociones en diferentes
productos. Y a través de anuncios publicitarios graciosos y un personaje bien definido, los comunica a su audiencia en diversos canales, tanto tradicionales como digitales. Si buscas crear un anuncio publicitario efectivo, te recomendamos seguir estos 7 pasos que te ayudaran a comunicar mejor y dar un mensaje claro sobre tu marca o producto.
Establece los aspectos basicos de tu anuncio Define los objetivos a lograr Crea el concepto principal de tu anuncio Define los formatos Fija tu presupuesto tope Desarrolla el material del anuncio Establece la fecha de salida de tu anuncio Conozcamos mas detalles de cada uno de los pasos. 1. Establece los aspectos basicos de tu anuncio Antes de
construir tu anuncio publicitario, es importante que conozcas y establezcas los aspectos mas basicos de tu comunicacién. Para ello, puedes responder las siguientes preguntas: ¢Quién serda mi audiencia? ¢Qué quiero comunicarles? ¢Cémo se los voy a comunicar? Con las respuestas de cada una de estas preguntas, ya tendras la primera base para crear
un anuncio publicitario efectivo. 2. Define los objetivos a lograr Més alld de querer comunicar un mensaje, tu anuncio publicitario también debe tener un objetivo concreto para que logre ser efectivo. Por ejemplo, resaltar una caracteristica especifica de tu producto, mostrar una nueva imagen de marca o generar mas trafico a tu tienda online. 3. Crea
el concepto principal de tu anuncio El concepto principal de un anuncio es el corazon de tu mensaje, ya que sera la idea que deseas proyectar con la publicidad. Para ello, te recomendamos que investigues y conozcas las necesidades de tus consumidores o de la audiencia a la que deseas llegar. Una vez realizado este estudio, identifica y aférrate a las
ventajas que tiene tu marca o producto para satisfacer esas necesidades y hazlo parte de tu concepto principal. 4. Define los formatos ¢Mostraras tu anuncio por redes sociales?, ¢serd un comercial de television? ¢quieres que sea una mencién por radio? Todas estas preguntas te ayudaran a definir los formatos que imaginas y quieres que tenga tu
anuncio publicitario. Ademads, te dejamos una lista con los principales formatos para anuncios publicitarios para ayudarte a elegir: Banners Pop-ups Menciones de radio Reels y publicaciones en redes sociales Contenidos interactivos Comerciales de televisiéon Landing pages 5. Fija tu presupuesto tope Dependiendo del formato y del tamano de la
campafa publicitaria que haras, necesitaras definir un presupuesto que considere todas las acciones que requieran un gasto, desde la creacion del concepto principal a través de una lluvia de ideas hasta los materiales necesarios para la produccion de las piezas. 6. Desarrolla el material del anuncio Con el concepto principal listo y con un presupuesto
ya definido, es momento de desarrollar todo el material de tu anuncio publicitario. En esta etapa, considera la creacion de todos los aspectos que necesites para llevar a cabo tu mensaje, como escenografia, guiones o disefios. 7. Establece la fecha de salida de tu anuncio Finalmente, cuando ya esté todo listo y hayas revisado los ultimos detalles de tu
anuncio publicitario, te recomendamos establecer la fecha de salida para tu campafia publicitaria. De esta forma, podras identificar cuanto tiempo estara al aire, preparar los copys y textos para las redes sociales y enviar el material audiovisual que preparaste a los diferentes canales o formatos que elegiste. Esperamos que a lo largo de este articulo
haya quedado claro los distintos tipos de anuncios publicitarios que existen. Recuerda que puedes recurrir a alguno de ellos, pero siempre en base en tus objetivos, presupuesto y estrategia de marketing. Por dltimo, si quieres hacer despegar tu marca, Unete a la comunidad més grande de emprendedores de América Latina. Prueba Tiendanube
creando una tienda online y descubre como nuestra plataforma puede ayudarte a diferenciarte de tu competencia y vender mas. jExplota tu creatividad con los mejores ejemplos de tipos de publicidad! La publicidad desempefia un papel vital para ayudar a las empresas a aumentar su exposicién y crecer. Es una parte esencial de la comunicacién con
el publico objetivo, para dar a conocer productos o servicios y crear identidad de marca.Pero cuando quieres crear una campaia publicitaria eficaz, es util conocer los distintos tipos disponibles, incluidas sus caracteristicas y posibles ejemplos. Por eso, hemos creado esta entrada del blog: una guia completa sobre los 15 tipos principales de publicidad.
Aprenderas sobre cada tipo de publicidad para que puedas decidir cudl se adapta mejor a las necesidades de tu empresa. Hay algo para todo el mundo en esta entrada del blog que te lo cuenta todo sobre los distintos tipos de anuncios que existen, asi que jsigue leyendo!La publicidad es una forma de comunicacién de masas que tiene como objetivo
informar, persuadir o recordar a un publico objetivo sobre un producto, servicio, idea o marca. Se utiliza para crear conciencia, generar interés y estimular la demanda de bienes y servicios.La publicidad puede ser utilizada por empresas, organizaciones sin fines de lucro, individuos e incluso gobiernos. Se puede utilizar para llegar a una amplia gama
de audiencias, desde consumidores potenciales hasta votantes.Te puede interesar: ¢Cudl es la diferencia entre el marketing y la publicidad?Los objetivos de la publicidad pueden variar, pero algunos de los objetivos mas comunes incluyen:Crear conciencia.Generar interés.Estimular la demanda.Generar ventas.Para crear una campaia publicitaria
efectiva, es importante tener en cuenta una serie de factores, como:El publico objetivo: ¢A quién se dirige la campaiia publicitaria?El objetivo de la camparfia: ;Qué se quiere lograr con la campana publicitaria?El mensaje de la campafia: {Cudl es el mensaje que se quiere transmitir con la camparfia publicitaria?El medio de la campana: ¢En qué medio
se difundira la campatfia publicitaria?El presupuesto de la campaiia: ¢Cuanto se estd dispuesto a gastar en la campafa publicitaria?Una vez que se tienen en cuenta estos factores, se puede empezar a desarrollar la campaiia publicitaria. Es importante asegurarse de que la campaiia esté bien disefiada y ejecutada, para que sea efectiva en el logro de
sus objetivos.Publicidad en televisiénPublicidad en radioPublicidad impresaPublicidad en lineaPublicidad en redes socialesPublicidad por correo electrénicoTelemarketing.Publicidad ExteriorAnuncios en punto de venta (POS)Anuncios de boca en bocaAnuncios de guerrillaPublicidad en dispositivos mévilesPublicidad Below The Line (BTL):Publicidad
Above The Line (ATL)Publicidad en buscadoresEstos son solo algunos de los muchos tipos de publicidad. El tipo de publicidad que elijas depende de tus objetivos, tu presupuesto y tu audiencia objetivo.La publicidad en televisidon es una forma de publicidad que utiliza la television como medio para llegar a un publico objetivo. La publicidad en
television puede ser muy efectiva para llegar a un publico amplio, ya que la televisién es uno de los medios de comunicaciéon mas populares del mundo.Medio de comunicacion masivo, puede llegar a un gran nimero de personas.Medio visual, utilizar imagenes y videos para captar la atencién de la audiencia.Medio auditivo, utilizar sonido y musica
para crear un impacto emocional en la audiencia.Medio dindmico, puede utilizar una variedad de formatos para llegar a la audiencia, como comerciales, programas de television, peliculas y eventos deportivos.Comercial de Sedal.La publicidad en radio es un tipo de publicidad que utiliza las ondas de radio para transmitir mensajes comerciales a una
audiencia. Es una forma tradicional de marketing que, aunque pueda parecer anticuada, sigue siendo efectiva en la actualidad.Algunas de las principales caracteristicas de la publicidad en radio incluyen:Costo: En comparacién con otros medios como la television o la prensa escrita, la publicidad en radio suele ser mas econémica.Creatividad: Al ser
un medio sonoro, la publicidad en radio requiere de mucha creatividad para captar la atencion del oyente. Se utilizan recursos como la musica, los efectos de sonido, las voces, etc.Inmediatez: Los anuncios de radio se pueden producir y transmitir rapidamente, lo que permite a las empresas responder a las oportunidades de marketing de manera
oportuna.La publicidad impresa se hace a través de medios fisicos impresos. Esto incluye anuncios en revistas, periddicos, folletos, catalogos, vallas publicitarias y mas. Aunque vivimos en la era digital, la publicidad impresa sigue siendo una herramienta valiosa en el mundo del marketing.Las principales caracteristicas de la publicidad impresa
son:Tangibilidad: Los anuncios impresos son fisicos. Se pueden tocar y sentir, lo que proporciona una experiencia sensorial que no se puede conseguir con los medios digitales.Larga duracion: Los anuncios impresos suelen tener una vida util mas larga que los anuncios digitales. Un anuncio en una revista o periddico puede ser visto por varias
personas y durante un periodo de tiempo maés largo.Segmentacién geografica: La publicidad impresa puede ser muy efectiva para llegar a un publico local o regional.La publicidad en linea es una estrategia de marketing que utiliza internet como medio para generar trafico a una pagina web y entregar mensajes de marketing especificos a los clientes
adecuados. Es una herramienta poderosa que permite a las empresas de todos los tamafios expandir su alcance, encontrar nuevos clientes y diversificar sus ingresos.Las principales caracteristicas de la publicidad en linea incluyen:Alcance global: Internet no conoce fronteras, por lo que puedes llegar a clientes potenciales en cualquier parte del
mundo.Segmentacion precisa: Puedes orientar tus anuncios a un publico especifico basdndote en su ubicacién, edad, intereses, comportamiento en linea, etc.Medicidn en tiempo real: Con la publicidad en linea, puedes rastrear y analizar el rendimiento de tus anuncios en tiempo real, lo que te permite ajustar tus estrategias de manera rapida y
eficiente.Costo-efectividad: En comparacién con otros medios, la publicidad en linea suele ser méas rentable, ya que solo pagas cuando los usuarios interactian con tus anuncios (por ejemplo, haciendo clic en ellos).La publicidad en redes sociales es un tipo de marketing digital que utiliza las plataformas de redes sociales para promocionar productos y
servicios. Esto incluye Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, TikTok y otras. Gracias a su gran alcance y capacidad de segmentacion, las redes sociales se han convertido en una herramienta vital para las empresas de todos los tamafios.Las principales caracteristicas de la publicidad en redes sociales son:Interactividad: A diferencia de los medios
tradicionales, las redes sociales permiten la interaccién directa entre las marcas y su publico. Los usuarios pueden compartir, comentar y dar “me gusta” a los anuncios, lo que puede aumentar el compromiso y la visibilidad.Formatos variados: Las redes sociales ofrecen una amplia gama de formatos publicitarios, desde simples anuncios de texto e
imagen hasta videos, carruseles, anuncios de historias y mas.Flexibilidad: Las empresas pueden cambiar rapidamente sus campafas de publicidad en redes sociales para adaptarse a las nuevas tendencias o reacciones del publico.La publicidad por correo electrénico, también conocido como email marketing, es una estrategia de marketing que
consiste en enviar mensajes promocionales a través del correo electronico. Los destinatarios de estos correos han dado su consentimiento para recibir estos mensajes, lo que permite a las empresas mantener un contacto directo con su publico objetivo. Esta tactica es efectiva para establecer relaciones sé6lidas con los clientes y aumentar el alcance de
la marca.Costo-efectividad: En comparacion con otros canales de marketing, el email marketing es relativamente barato. No hay costos de impresién o de publicacidn, solo los costos asociados con el disefio, la redaccion y posiblemente el software de email marketing.Alto retorno de la inversién (ROI): Segun varios estudios, el ROI del email marketing
puede ser extremadamente alto, superando a otros canales de marketing, como la publicidad en redes socialesPersonalizacién: El correo electronico publicitario ofrece una amplia personalizacién. Las empresas pueden segmentar sus listas de correo electrénico segun diferentes criterios y adaptar sus mensajes para comunicarse directamente con
distintos grupos de destinatarios.El telemarketing es una estrategia de marketing directo en la que los representantes de ventas realizan llamadas telefénicas a posibles clientes con el objetivo de promocionar productos o servicios. Esta técnica se basa en el uso del teléfono como medio de comunicacién para llegar a una amplia audiencia y establecer
contacto directo con los consumidores.Mediante estas llamadas, los representantes de ventas pueden ofrecer informaciéon detallada sobre los productos o servicios, responder preguntas y resolver dudas, y finalmente cerrar ventas.Marketing directo: El telemarketing permite a las empresas conectarse directamente con los clientes en tiempo real, lo
que puede generar un impacto inmediato y personalizado.Inbound y Outbound: El telemarketing puede ser inbound, donde los clientes llaman en respuesta a anuncios, y outbound, donde los representantes de ventas inician las llamadas.Generacién de leads: El telemarketing se utiliza frecuentemente para generar leads, hacer ventas y recopilar datos
de investigacion de mercado.Soporte al cliente: El telemarketing puede ser una forma eficaz de proporcionar soporte al cliente a los clientes existentes. Los teleoperadores pueden responder preguntas, resolver problemas y hacer recomendaciones.La publicidad exterior, también conocida como publicidad fuera del hogar (Out-of-home, OOH), es una
estrategia publicitaria que se dirige a los consumidores mientras estan fuera de sus hogares. Comprende una amplia gama de formatos, como vallas publicitarias, carteles, anuncios en paradas de autobus, adhesivos en vehiculos comerciales y senalizacion en espacios publicos.Esta forma de publicidad tiene como objetivo captar la atencion de las
personas en movimiento y generar un impacto duradero en su mente.Alcance masivo: La publicidad exterior es visible para todos, lo que significa que puede llegar a un publico amplio y diverso.Alto impacto: Debido a su tamafo y ubicacidn, la publicidad exterior puede ser muy llamativa y dejar una impresion duradera.Presencia constante: A
diferencia de los anuncios en linea o en televisién, los anuncios exteriores estan presentes las 24 horas del dia, los 7 dias de la semana.Complemento a otras formas de publicidad: La publicidad exterior puede funcionar bien en conjunto con otros tipos de publicidad, reforzando los mensajes y aumentando la conciencia de marca.La publicidad en el
punto de venta es una estrategia de marketing que se utiliza en los lugares fisicos donde se realizan las ventas, como tiendas minoristas, supermercados o restaurantes. Su objetivo principal es atraer la atencién de los consumidores hacia productos especificos y estimular las compras impulsivas mientras estan en el proceso de pago.Las
caracteristicas clave de la publicidad en el punto de venta incluyen:Ubicacion estratégica: Los anuncios POS estan ubicados en areas de alto trafico, como cerca de las cajas registradoras, entradas o pasillos principales.Disefio atractivo: Los anuncios POS suelen ser visuales y llamativos para captar la atencién de los consumidores en medio de un
ambiente de compra a menudo abrumadorInformacién concisa: Dado que los clientes generalmente estan en movimiento cuando ven estos anuncios, la informacién presentada debe ser clara y facil de entender en un corto periodo de tiempo.Llamada a la accién inmediata: Los anuncios POS a menudo incluyen una llamada a la accién fuerte que
alienta a los consumidores a realizar una compra en el acto.La publicidad de boca en boca (también conocida como marketing de boca en boca o WOM marketing) es una forma de promocién en la que los clientes satisfechos comparten su entusiasmo por un producto o servicio, creando asi un “boca a boca” orgénico.Este tipo de publicidad es muy
poderosa porque se basa en las recomendaciones de personas de confianza, lo que puede generar una gran credibilidad para una marca.Organicidad: La publicidad de boca en boca es intrinsecamente organica, ya que se basa en la espontaneidad de los clientes que comparten sus experiencias positivas con un producto o servicio.Credibilidad: Las
recomendaciones de amigos, familiares o conocidos suelen ser vistas como mas creibles que la publicidad tradicional. Esto se debe a que las personas tienden a confiar méas en las opiniones de aquellos a quienes conocen y respetan.Costo-efectividad: La publicidad de boca en boca suele ser muy rentable, ya que no implica costos directos de
publicidad. En cambio, se basa en proporcionar una experiencia de cliente excepcional que motive a los clientes a compartir y recomendar la marca.La publicidad de guerrilla es una estrategia de marketing que utiliza métodos no convencionales y sorpresivos para promover un producto o servicio. El objetivo principal es crear una impresion duradera
en el publico y generar mucho ruido de marca con un presupuesto limitado.Las principales caracteristicas de la publicidad de guerrilla incluyen:Creatividad: La publicidad de guerrilla se basa en ideas innovadoras y creativas mas que en grandes presupuestosSorpresa: La publicidad de guerrilla busca sorprender y deleitar al publico, creando una
impresiéon memorable.Enfoque directo al consumidor: Este tipo de publicidad a menudo implica interacciones directas con los consumidores, lo que puede ayudar a crear una conexién mas fuerte entre la marca y su publico.Publicidad para la serie de Netflix: “Stranger Things”La publicidad en dispositivos mdviles es una estrategia de marketing que
consiste en utilizar anuncios en sitios web y aplicaciones méviles para llegar a los usuarios de smartphones y tablets. Este tipo de publicidad puede adoptar diversas formas, como anuncios de banner, anuncios en video, anuncios nativos integrados en el contenido de una aplicacién, y anuncios intersticiales que se muestran durante las transiciones en
una aplicacion.Ubicuidad: Dado que la mayoria de las personas lleva un dispositivo movil con ellas en todo momento, este tipo de publicidad tiene el potencial de llegar a los consumidores en cualquier momento y lugar.Personalizacion: Los anunciantes pueden utilizar datos de geolocalizacién y comportamiento del usuario para personalizar los
anuncios y hacerlos més relevantes para cada individuo3.Interactividad: Muchos anuncios para mdviles son interactivos, lo que permite a los usuarios interactuar con ellos de alguna manera, como jugar un juego o ver un video.Medible: Los anunciantes pueden rastrear la efectividad de sus anuncios méviles mediante métricas como clics, conversiones
y tiempo de visualizacién.Es una estrategia de marketing que se aleja de las formas de comunicacidon masiva tradicionales como la radio, la televisién y los medios impresos. En lugar de eso, la publicidad BTL se centra en formas de promocion mas dirigidas y personalizadas, tales como el marketing directo, las relaciones publicas, el patrocinio de
eventos y las promociones de ventas.Creatividad: Dado que la publicidad BTL suele ser menos costosa que las campanas de publicidad masiva, las marcas tienen mas libertad para experimentar con ideas creativas e innovadoras.Interaccion directa: Muchas formas de publicidad BTL involucran una interaccién directa con el cliente, como eventos en
vivo, muestras de productos y marketing de guerrilla.Foco en la conversion: A diferencia de la publicidad ATL, que a menudo se centra en aumentar la conciencia de marca, la publicidad BTL generalmente tiene como objetivo impulsar una accién especifica del cliente, como una compra o una suscripcion.Se refiere a las estrategias de marketing
utilizadas para llegar a una amplia audiencia. Estas estrategias son mayormente no dirigidas, es decir, no se centran en un grupo especifico de publico, sino que buscan alcanzar al maximo nimero de personas posibleLas principales caracteristicas de la Publicidad ATL incluyen:Alcance masivo: La Publicidad ATL se utiliza para llegar a una gran
audiencia, a menudo a nivel nacional o incluso global.Construccién de la marca: Este tipo de publicidad se centra en construir la conciencia de la marca y establecer una buena reputaciéon.Medios de comunicacién tradicionales: La Publicidad ATL suele implicar medios de comunicacién tradicionales como la televisién, la radio y la prensa escrita.La
publicidad en buscadores es una estrategia de marketing digital que implica la colocacién de anuncios en los resultados de bisqueda de motores de bisqueda como Google o Bing. Estos anuncios suelen aparecer en la parte superior o en los lados de los resultados de bisqueda y estan claramente marcados como publicidad.Pago por clic (PPC): Los
anunciantes solo pagan cuando alguien hace clic en su anuncio. Esto significa que estds pagando por resultados, no solo por exposicién.Orientacion por palabras clave: Puedes elegir las palabras clave que activaran tu anuncio. Esto significa que puedes dirigirte a personas que ya estan buscando lo que ofreces.Alcance global o local: Puedes dirigir tus
anuncios a una audiencia global o a una ubicacion geografica especifica, lo que te permite llegar a los clientes donde estén.Cuando se trata de elegir el “mejor” tipo de publicidad, no hay una talla Gnica para todos. Lo que funciona mejor para una empresa puede no funcionar tan bien para otra. Esto es en funcién a una serie de factores, incluyendo el
tipo de producto o servicio que ofrece la empresa, su publico objetivo, su presupuesto de publicidad, e incluso la industria en la que opera.Por ejemplo, una empresa de moda dirigida a jovenes adultos puede encontrar que la publicidad en redes sociales como Instagram y TikTok es muy efectiva. Por otro lado, una empresa de software empresarial
puede tener mas éxito con anuncios de buisqueda pagada en Google o con anuncios en revistas de la industria.En lugar de simplemente publicar anuncios aleatorios, creemos en la importancia de entender profundamente a tu publico objetivo, investigar dénde se encuentran y cémo puedes llegar a ellos de manera mas efectiva, y luego disefiar una
estrategia de publicidad que se alinee con estos descubrimientos.Al final del dia, la “mejor” publicidad es aquella que te ayuda a alcanzar tus objetivos de negocio, ya sea aumentar la conciencia de marca, atraer a nuevos clientes, o impulsar las ventas. Y eso es exactamente lo que esperamos ayudarte a lograr en Aprendamos Marketing. La publicidad
es una estrategia de comunicacion utilizada por las empresas para promocionar sus productos o servicios. A través de mensajes persuasivos y creativos, busca captar la atencién del publico objetivo y generar interés en lo que se ofrece. La publicidad cumple diversas funciones dentro de una estrategia de marketing. En primer lugar, busca informar al
publico sobre la existencia y caracteristicas de un producto o servicio. También tiene como objetivo persuadir y convencer al publico para que lo adquieran o lo utilicen. Ademas, la publicidad pretende recordar a las personas la existencia de la marca y mantenerla presente en su mente. Asimismo, puede tener una funcién social al transmitir mensajes
que promuevan valores positivos y contribuyan al bienestar de la sociedad. La publicidad se compone de diversos elementos que trabajan en conjunto para transmitir un mensaje efectivo. Anunciante: La empresa o entidad que busca promocionar sus productos o servicios. Medio de Comunicacién: El canal a través del cual se difunde el mensaje
publicitario, como medios impresos, en linea, radio, televisidn, exterior, entre otros. Mensaje Publicitario: Incluye la informacion y elementos creativos destinados a captar la atencion del publico. Estrategias de Comunicacién y Marketing: Enfoques planificados para transmitir el mensaje de manera efectiva y promover la marca o producto. Piblico
Objetivo: El grupo demografico o de usuarios al cual esta dirigida la publicidad. La publicidad se compone de diversos elementos que colaboran para transmitir un mensaje efectivo y alcanzar los objetivos de promocién de la empresa o entidad. Un anuncio publicitario consta de varias partes que trabajan en conjunto para transmitir el mensaje.
Encabezado o Titulo: La primera parte del anuncio que captura la atencion del publico. Cuerpo del Anuncio: Espacio donde se desarrolla la informacién y se destacan los beneficios del producto o servicio. Llamada a la Accion: Parte crucial que motiva al publico a realizar una accién especifica, como comprar el producto o contactar a la empresa.
Logotipo: Elemento visual que representa la marca y refuerza su presencia en el anuncio. Identidad Visual: Elementos visuales consistentes, como colores y disefio, que hacen reconocible la marca. Un anuncio publicitario primario consta de estas partes que trabajan en conjunto para transmitir el mensaje de manera efectiva. En el ambito de la
publicidad, existen diferentes tipos que las empresas utilizan para alcanzar sus objetivos de marketing: Publicidad Tradicional: Anuncios en medios convencionales como television, radio, prensa y vallas publicitarias. Publicidad Digital: Anuncios en plataformas online, incluyendo redes sociales, sitios web y aplicaciones. Publicidad Impresa: Anuncios
en formato impreso, como folletos, revistas y peridédicos. Publicidad Exterior: Anuncios ubicados en espacios publicos, como vallas, carteles y transporte publico. Publicidad en Video: Anuncios en formato de video, comuinmente utilizados en plataformas digitales. Marketing de Influencers: Colaboracién con personas influyentes para promocionar
productos o servicios. Publicidad de Contenido: Creacién de contenido relevante y valioso para atraer a la audiencia hacia un producto o marca. Email Marketing: Enviar mensajes publicitarios a través del correo electrénico. Publicidad en Buscadores (SEM): Anuncios pagados que aparecen en los resultados de busqueda de motores como Google.
Publicidad en Redes Sociales: Anuncios promocionados en plataformas como Facebook, Instagram, Twitter, etc. SEO (Optimizaciéon de Motores de Busqueda): Estrategias para mejorar la visibilidad y posicién en los resultados organicos de busqueda. Telemarketing: Uso del teléfono para realizar ventas directas, encuestas o promociones. A
continuacién, exploraremos cuatro de los principales tipos de publicidad: la publicidad impresa, la publicidad online, la publicidad de radio y television, y la publicidad exterior. La publicidad impresa se refiere a anuncios y mensajes promocionales que se publican en forma impresa, como periédicos, revistas y folletos. Este tipo de publicidad ha sido
tradicionalmente una estrategia efectiva para llegar a un publico objetivo especifico. Aunque ha disminuido en alcance en los ultimos tiempos debido a la crisis de los medios, todavia conserva una alta tasa de fidelidad entre los lectores. La publicidad impresa permite una mayor duracién, ya que los materiales fisicos pueden ser guardados y
consultados en cualquier momento. La publicidad online ha experimentado un rapido crecimiento en los ultimos afos debido a su bajo costo y amplio alcance. Incluye anuncios en paginas web, redes sociales, blogs y otros canales digitales. Este tipo de publicidad ofrece la posibilidad de segmentar el ptublico objetivo de forma mas precisa, lo que
permite alcanzar a audiencias especificas en funcién de sus caracteristicas demograficas, intereses y comportamientos en linea. Ademas, la publicidad online permite medir y analizar los resultados de manera mas precisa, lo que facilita la optimizacién de las estrategias publicitarias. La publicidad de radio y television se realiza a través de anuncios
emitidos en programas de radio y television. Este tipo de publicidad tiene la capacidad de llegar a audiencias masivas y generar un alto impacto emocional. La publicidad de radio, por ejemplo, puede ser efectiva para llegar a personas mientras conducen o realizan otras actividades cotidianas. Mientras tanto, la publicidad de television es visual y
auditiva, lo que permite transmitir mensajes de manera creativa y atractiva. Sin embargo, la publicidad de radio y television puede resultar costosa y es necesario asegurar que el mensaje se ajuste al formato y tiempo asignado. La publicidad exterior se refiere a los anuncios que se encuentran en espacios publicos, como vallas publicitarias, carteles
en la calle, marquesinas de autobuses, entre otros. Este tipo de publicidad tiene la ventaja de estar expuesta las 24 horas del dia, lo que permite alcanzar a un gran nimero de personas. Ademas, la publicidad exterior puede ser especialmente efectiva para llegar a audiencias locales o en zonas geogréaficas especificas. Sin embargo, es importante
considerar que la publicidad exterior tiene un tiempo de exposicién limitado y puede resultar costosa dependiendo de la ubicacién y el tamafio del espacio publicitario. Las vallas publicitarias son uno de los materiales y soportes mas utilizados en el ambito de la publicidad exterior. Estas estructuras ubicadas en lugares estratégicos de la ciudad, como
carreteras, calles principales o zonas con alto trafico, son ideales para captar la atencién de un gran nimero de personas. Los carteles publicitarios son una forma efectiva de promocionar productos, servicios o eventos especificos. Se colocan en lugares visibles, como marquesinas de autobuses, estaciones de metro o lugares concurridos, con el
objetivo de llamar la atencién de los transetntes y generar interés en la oferta publicitada. Los vinilos publicitarios son una opcidn versatil y creativa para decorar espacios y transmitir mensajes publicitarios. Se utilizan en escaparates, muros, vehiculos y otros soportes, gracias a su facil instalacidon y capacidad para resistir diferentes condiciones
climaticas. Ademads, permiten crear disefios atractivos y llamativos. El muestrario textil es una herramienta utilizada en el sector de la moda y la confeccién para mostrar distintas telas, estampados y colores disponibles. Estos muestrarios permiten a los clientes visualizar y seleccionar los materiales que se utilizaran en la creacion de prendas,
facilitando asi el proceso de eleccién y personalizacion. En el mundo del marketing y la publicidad, existen diversas estrategias que las empresas utilizan para promocionar sus productos o servicios. Estas estrategias son clave para lograr los objetivos comerciales y alcanzar al publico objetivo de manera eficaz. El branding se enfoca en crear y
gestionar una marca solida y reconocible. Se busca construir una identidad visual y verbal, transmitiendo los valores y la personalidad de la empresa. Esta estrategia ayuda a diferenciarse de la competencia y a generar una conexién emocional con los consumidores. Las redes sociales se han convertido en plataformas fundamentales para llegar a la
audiencia. Esta estrategia aprovecha las redes sociales populares como Tik Tok, Snapchat, Facebook, Instagram, X (antes Twitter), Youtube o LinkedIn para crear contenido atractivo y relevante que genere interaccién con los usuarios. Se busca aumentar la visibilidad de la marca y fomentar la participacion de los seguidores. El marketing de
contenidos se centra en crear y distribuir contenido valioso, informativo y relevante para atraer, retener y convertir al publico objetivo en clientes. A través de blogs, videos, infografias, ebooks y otros formatos, se busca educar y entretener a los usuarios, estableciendo a la empresa como referente en su sector. El email marketing consiste en enviar
correos electronicos personalizados a una lista de suscriptores interesados en recibir informacion de la empresa. Esta estrategia permite enviar promociones, newsletters, contenido exclusivo y mensajes de seguimiento, con el fin de mantener una comunicaciéon constante con los clientes y potenciales clientes. Herramientas como Mailchimp o Brevo
(antes Sendinblue) facilitan esta tarea y nos dejan crear campainas de email publicitarias para enviar a todos nuestros contactos. El marketing de influencers es una estrategia de marketing que implica colaborar con personas influyentes en las redes sociales para promocionar productos, servicios o marcas. Estos «influencers» son individuos que han
construido una audiencia significativa y comprometida en plataformas como Instagram, Tik Tok, Twitch o cualquier otra red social relevante para su nicho. La idea principal detras del marketing de influencers es aprovechar la credibilidad y el alcance de estos influencers para llegar a su audiencia de manera auténtica. Estos individuos suelen tener
una base de seguidores que confia en sus opiniones y recomendaciones, lo que convierte a sus publicaciones en una forma efectiva de promocién. Las colaboraciones de marketing de influencers pueden tomar diversas formas, desde publicaciones patrocinadas y resefias de productos hasta participacién en eventos y creacién de contenido exclusivo.
La clave del éxito en esta estrategia radica en seleccionar influencers cuya audiencia se alinee con la demografia y los intereses del producto o servicio que se estd promocionando. Las agencias de publicidad son empresas especializadas en crear y ejecutar campanas publicitarias para sus clientes. Ofrecen servicios que van desde la planificacién
estratégica, disefio de creatividades, produccién audiovisual, hasta la gestiéon de medios y analisis de resultados. Son aliados clave para llevar a cabo acciones publicitarias efectivas y profesionales. Nireweb es una Agencia de publicidad reconocida en el Pais Vasco. Las plataformas de publicidad online, como Google Ads y Meta Ads, ofrecen
herramientas para crear y gestionar campanas publicitarias en Internet. Permiten segmentar el publico objetivo, establecer presupuestos, medir resultados y optimizar las campaiias en tiempo real. Estas plataformas facilitan el acceso a audiencias amplias y especificas, maximizando la eficacia y el retorno de la inversién publicitaria. Es interesante
saber que también existen distintos tipos de campanas de Google Ads en los que la empresa puede decidir llegar a su publico objetivo por distintos medios online como busquedas de Google, anuncios en Youtube o productos de Google Shopping entre otros. En este recorrido por los diversos tipos de publicidad que marcan la pauta en la actualidad,
hemos explorado un fascinante panorama de estrategias y enfoques para llegar a la audiencia. Desde los tradicionales anuncios televisivos hasta las sofisticadas campafias de marketing de influencers, el mundo de la publicidad ha evolucionado de manera extraordinaria. La publicidad digital ha revolucionado la forma en que las marcas se conectan
con su publico, aprovechando plataformas en linea y redes sociales para llegar a consumidores de una manera mas personalizada y directa. Al mismo tiempo, las estrategias tradicionales no han perdido su relevancia, y los anuncios impresos y en medios convencionales continiian desempenando un papel crucial en la construccion de la imagen de una
marca. La clave del éxito en el mundo publicitario radica en la capacidad de adaptarse a un entorno en constante cambio. La optimizaciéon para motores de bisqueda (SEO), el marketing de contenido y las tacticas de telemarketing ofrecen nuevas oportunidades para las marcas de llegar a su audiencia de maneras innovadoras. En tltima instancia, la
publicidad sigue siendo un arte dindmico y en constante evolucion que demanda creatividad, andlisis de datos y comprensién profunda del comportamiento del consumidor. A medida que avanzamos en esta era digital, la sinergia entre los distintos tipos de publicidad se convierte en la clave para construir campaiias sélidas y efectivas. ¢Conoces los
tipos de publicidad que usan las compafiias? ¢Sabes todos y cada uno de los géneros de anuncios publicitarios? En un mundo tan digitalizado como estamos en la actualidad, es muy normal que pensemos o nos centremos solo en la publicidad en Internet o bien para detallar mas, muchos nos centramos solo en la publicidad en las redes sociales, pero,
no es la tnica opcién y en ocasiones, no siempre y en toda circunstancia es la més idénea ya que hay otros medios publicitarios que se pueden amoldar mejor a tu modelo de negocio o estrategia. A si que, si estds aqui para saber y conocer cuales son los modelos de publicidad que utilizan las empresas tengo que decirte que estés en el sitio adecuado.
¢Vamos a ello? Back to top1) ¢Qué tipos de publicidad hay en la actualidad? Estards conforme conmigo en que contestar a la pregunta de cuantos tipos de publicidad existen actualmente no es una respuesta ni muchisimo menos corta. La lista que te voy a facilitar a continuacién sobre los géneros de publicidad que existen en el mundo lo més seguro
es que te suenen ciertos de ellos, mas ¢Sabes como se clasifican los modelos de publicidad? Por ello, ya antes de entrar en materia deseo que veas de una manera muy rapida cuales son los tipos de publicidad segun la finalidad para luego profundizar mas en cada uno de ellos de ellos. Tipos de publicidad en funcién del objetivo: Publicidad comercial.
Publicidad de servicio publico. Publicidad pionera. Publicidad corporativa. Publicidad competitiva. Publicidad de esmero. Tipos de publicidad en funcién del target: Publicidad B2B. Publicidad B2C. Publicidad C2C. Tipos de publicidad en funciéon del medio de difusién: Publicidad en internet. Publicidad en radio. Publicidad telefénica. Publicidad
Impresa. Publicidad boca a boca. Publicidad exterior. Publicidad en linea. Tipos de publicidad en funcion del alcance geografico: Publicidad internacional. Publicidad nacional. Publicidad regional. Publicidad local o bien detallista. Publicidad en punto de venta. Tipos de publicidad en funcién del contenido: Publicidad comparativa. Publicidad emotiva.
Publicidad informativa. Publicidad transformativa. Tipos de publicidad segin la forma en que se transmite el mensaje: Publicidad sobre linea o bien ATL. Publicidad bajo la linea o bien BTL. Publicidad interactiva. Publicidad viral. Tipos de publicidad segin el nimero de anunciantes: Publicidad individual. Publicidad colectiva. Tipos de publicidad
ilegal: Publicidad enganosa. Publicidad agresiva. Publicidad desleal. Tipos de publicidad en funcién de la naturaleza del anunciante: Publicidad para empresas privadas. Publicidad para organizaciones sin dnimo de lucro. Publicidad para la administracién publica. Back to top2) 1) Tipos de publicidad en funcién del objetivo A la hora de realizar una
campana promocional existen diferentes métodos o bien estrategias en funcién de los objetivos o bien metas que se quieran lograr con la propaganda de la empresa. Para ello cuento con la siguiente clasificacion y géneros de publicidad en funcién de los objetivos que te voy a contar a continuacién. 2.1) 1.1) Publicidad Comercial En este tipo de
publicidad se solicita al usuario que interaccione comprando un producto ya sea inmediatamente o diferida. Una de las practicas pero frecuentes es que se estimula la adquisicién poniendo el producto a un precio reducido durante un periodo temporal o bien a través de una disponibilidad limitada del producto. 2.2) 1.2) Publicidad de Servicio Publico
En este tipo de publicidad no se busca la adquisicion de un producto o servicio. La funcién de este género de campaiias es la de educar o concienciar a la sociedad sobre alguna tematica. Un ejemplo de ello son los anuncios contra la violencia de género, el consumo de drogas, anuncios sobre consejos en el momento de conducir, el acoso escolar etc.
2.3) 1.3) Publicidad Pionera Este tipo de publicidad busca la reacciéon de que el producto o el servicio el potencial cliente lo vea como una necesidad puesto que es algo nuevo en el mercado. La funcién primordial es hacer comprender a la gente qué lo nuevo que se estd ofertando es necesario para ellos. 2.4) 1.4) Publicidad Corporativa o Institucional
Aqui dejamos a un lado los productos o bien servicios para centrarse en generar una buena expectativa de la compaifia. Lo que se hace en este tipo de anuncios es imagen de marca, a fin de que a la gente se le quede grabada en la retina lo que le puede ofrecer la compaiiia de cara al futuro. 2.5) 1.5) Publicidad Competitiva o Comparativa Es un tipo
de publicidad muy empleada. Aqui el producto ya estd asentado en la sociedad, todo el mundo lo conoce y lo que se hace en estos anuncios es el comparar el producto de la competencia y sacar las ventajas del producto anunciado en comparacion al de otros contendientes. 2.6) 1.6) Publicidad de Refuerzo Este tipo de publicidad se trata de recordarles
a los clientes del servicio y reafirmarles que su adquiere ha sido la correcta para que se sientas mas satisfechos por adquirir ese producto y fortalecer la idea de que va a cubrir sus necesidades. Back to top3) 2) Tipos de publicidad en funcién del target Segun el género de consumidor al que se dirige nuestra campafa publicitaria se adaptara de una u
otra manera. Es muy diferente hacer publicidad para una compafiia que para la gente de a pie. Aqui veras que géneros de publicidad utilizan en la actualidad las empresas y también los particulares. Encontramos diferentes géneros de target en la publicidad que son: 3.1) 2.1) Publicidad B2B La publicidad B2B (business-to-business) es aquella que va
destinada a otras empresas, o sea, el contenido publicitario estad orientado a otras empresas y no a la sociedad. Una de las caracteristicas o bien curiosidades en el momento de realizar publicidad B2B son: La ganancia suele ser mayor al dirigirnos a empresas. El proceso de adquiere y negociacion es mas complejo. No hay tantos potenciales clientes
como un producto orientado a la sociedad. 3.2) 2.2) Publicidad B2C La publicidad B2C (Business-to-consumer) estd orientada siempre al consumidor final. Este género de publicidad estd orientada a que las compaifiias vendan sus productos o servicios a la gente de a pie. Esta orientado a satisfacer las necesidades personales de las personas para su
vida o bien dia a dia. 3.3) 2.3) Publicidad C2C C2C o también conocido como . Es aquel tipo de actividad donde la comercializacién de productos se hace entre particulares, es decir, no interviene ninguna empresa por el medio. Un ejemplo claro son las plataformas que permiten la venta de segunda mano como Ebay, Amazon... Back to top4) 3) Tipos
de publicidad en funcién del medio de difusién Es muy probable que a dia de hoy si te preguntan en qué medios estds haciendo publicidad (en el caso de hacerla) tu contestacién sera en redes sociales. No es nada malo, ni mucho menos, pero en los ultimos afnos muchas empresas se estan enfocando demasiado en la publicidad digital y dejando de lado
la publicidad tradicional. Y no se debe olvidar que, dependiendo de tu nicho, campo, situaciéon demografica etcétera Se puede adaptar mejor la publicidad tradicional que la digital o bien a la inversa. Para que salgas un tanto de esas dudas te voy a separar los diferentes medios y tipos de publicidad para que entonces, puedas interpretar cuales son los
mas recomendables para tu negocio o bien marca. 4.1) 3.1) Tipos de Publicidad en Internet La publicidad en Internet actualmente se halla en alza, el alto nivel de conectividad que tienen los hogares en Espafia y el desarrollo de las conexiones a internet en los medios rurales hace que se vuelva un medio muy querido por las empresas y las marcas en
el momento de estimar lanzar sus campafas promocionales a través de este medio de comunicacién. Pero la palabra internet abarca mucho, con lo que te voy a separar en las siguientes lineas que géneros de publicidad se pueden localizar en Internet. Estoy casi seguro que tuviste la experiencia de que entraste a ver un producto concretamente a una
tienda online y, una vez abandonaste la tienda y comenzaste a navegar por otras paginas te perseguia “por arte de magia” ese producto en forma de anuncios de las otras paginas web que estabas visitando. Pues bien, ese método de publicidad se le conoce como remarketing o bien retargeting. Su funcién es la de recordarte que mostraste un interés
por un articulo y que si te decides puedes comprarlo en solo unos pocos clicks pulsando en el anuncio. 4.1.2) B) Publicidad en Redes Sociales La publicidad en redes sociales es en medio que se estad popularizando y que las empresas estan demandando poco a poco con mayor necesidad. Tu y yo sabemos que la gente pasa un sinntimero de tiempo en
las redes y que acuden a ellas practicamente todos y cada uno de los dias con lo que se convierte en un buen escaparate para tu negocio. Actualmente existen diferentes tipos de publicidad en redes sociales, si bien las mas reconocidas son: 4.1.3) C) Publicidad en Buscadores web o SEM Es el género de publicidad basada en los resultados de
busquedas de tu navegador. Cuando haces esa busqueda, los primeros resultados son anuncios donde las compafiias pujan por aparecer en las primeras posiciones de la palabra clave que hayas introducido en el buscador. 4.1.4) D) Publicidad de Email Marketing Muchos dan al correo electréonico marketing por fallecido, mas estd mas vivo que jamas
siempre y cuando haya una estrategia detréds. Se basa en enviar publicidad a través de los correos electrénicos de los usuarios en el momento en que lo autorizan y dan su consentimiento. 4.1.5) E) Publicidad Display La publicidad Display o Banner publicitario es aquella en la que aparece en formato imagen, audio o bien video en las paginas web. El
sitio mas comin donde puedes hallarte este género de publicidad es en las paginas web y blogs. Suelen estar en la parte lateral de la pagina web, en el contenido que estés consumiendo o bien en la parte superior del sitio. 4.1.6) F) Publicidad Movil Espafia es uno de los por lo que se convierte en una plataforma de publicidad ideal, al fin y a la postre,
hay que hacer publicidad donde el usuario estd presente. Los diferentes formatos que nos podemos localizar a la hora de hacer publicidad mévil son: 4.1.7) G) Publicidad en Video El video es esta transformando (si no lo estad ya) en el medio de informacién de consumo preferido por los usuarios. El empleo del video no para de popularizarse, asi sea
para buscar informaciéon a modo de video tutoriales o bien de consumir noticias. En la actualidad puedes encontrarte con plataforma de video de gran reputacion como: YouTube. Vimeo. Daily motion. Twitch. IGTV. 4.2) 3.2) Publicidad en Television Es uno de los medios de publicidad mas reconocidos y accesibles a la gran mayoria de la poblacién
primermundista. A una parte de los anuncios tradicionales de la television también puedes encontrarte publicidad en el propio contenido de la TV, ya sea en programas, peliculas o series. A continuacidn, te diré cuales son los modelos de publicidad en tele mas utilizados: Televenta. Spot. Patrocinio. Publireportaje. 4.3) 3.3) Publicidad en Radio Al igual
que la television, la publicidad en la radio es un medio tradicional que ya estd muy asentado entre la poblacién y que a dia de hoy prosigue siendo muy efectivo en algunos casos. Dentro de este método publicitario puedes incluir un nuevo formato promocional como los podcasts, donde acostumbran a dejar un espacio de promocion al principio o al
final del programa. 4.4) 3.4) Publicidad Telefénica A diferencia de las clases de publicidad que hemos estado viendo previamente, en la publicidad telefénica se produce un contacto y comunicacién real con el target al que deseamos llegar. Suelen ser un medio para informar de un producto y efectuar el cierre de la adquisicién en exactamente el
mismo momento. Su metodologia suele ser directa y concisa. La ventaja de este medio publicitario es que puedes solucionar las dudas en el mismo momento. 4.5) 3.5) Publicidad Impresa La publicidad impresa, junto a la televisiva y la radio son una de las mas viejas que puedes ver en este articulo. Se trata de hacer publicidad en medios como gacetas
o diarios. También puedes meter en la publicidad impresa el método del buzoneo o publicidad a través del correo tradicional. Hay distintos tipos de publicidad impresa como: Prensa. Flayers. Correo directo. Carteles. Revistas. Diarios. 4.6) 3.6) Publicidad Boca a Boca No es un tipo de publicidad en si, mas es cierto que cuando vas a adquirir un



producto o servicio practicamente siempre buscas la opinién de los demas. Dicha opinién nos va a repercutir en la decisién de adquiere del producto o servicio. Cuando més proxima y de confianza sea la persona a la que escuchas la opinién, mayor relevancia le dards en el momento de tomar una decisidn sobre esa informaciéon que nos han dado del
producto o servicio. Aqui la marca o bien empresa no tiene control alguno. 4.7) 3.7) Publicidad Exterior en la Calle Cada dia en la calle eres impactado con decenas de anuncios promocionales y muchas veces no te das cuenta de manera consciente. La parte positiva de la publicidad exterior es que impactas en la gran mayoria de las personas que
pasan por la zona. La parte negativa es que no sabes si esas personas son tu publico ideal y tampoco puedes llegar a medir si la publicidad como ocurre en el mundo digital. Puedes localizarte los diferentes tipos de publicidad exterior como: Vallas promocionales. Lonas publicitarias. Carteles promocionales. Mobiliario urbano. Back to top5) 4) Géneros
de publicidad en funcién del alcance Dentro de todos y cada uno de los tipos de publicidad que existen en el mundo puedes distinguirlos segun el alcance geografico que estos tienen, o sea, el poder saber hasta donde puede llegar tu publicidad. Para ello lo divido en 5 categorias que te muestro a continuaciéon: 5.1) 4.1) Publicidad Internacional La
publicidad internacional es aquella que pone en marcha una marca o empresa y se dirige fuera del territorio nacional abarcando uno o bien multiples paises extranjeros. 5.2) 4.2) Publicidad Nacional Se trata de aquella que abarca toda la nacionalidad en el que se halla la marca o la empresa, sin restringir zona geografica en el pais. 5.3) 4.3)
Publicidad Regional Este género de publicidad se aplica a un &mbito geogréfico especificamente en el propio pais donde se encuentra la empresa, asi sea una comunidad auténoma o una provincia. Solo esa zona elegida se lanza la publicidad, excluyendo al resto de la nacién. 5.4) 4.4) Publicidad Local o bien Detallista Se va reduciendo mas la zona
geogréfica. En este tipo de publicidad local, el alcance se expande a una zona muy reducida cémo puede ser una ciudad y sus aledanos. La parte positiva es que aumentas las posibilidades de que llegue a tu publico objetivo. 5.5) 4.5) Publicidad en el Punto de Venta Es el anuncio méas cercano al comercio, puesto que es ahi donde tiene presencia este
tipo de publicidad. Back to top6) 5) Géneros de publicidad en funcién del contenido Segun la finalidad en la que vaya dirigido nuestro anuncio podemos lograr una serie de resultados muy diferentes. Normalmente se vincula la finalidad del anuncio a la accion de estimar vender, pero no siempre y en todo momento es asi, ni muchisimo menos. Puedes
hallar diferentes finalidades en las camparfias publicitarias como las préoximas que te comentaré a continuacién: 6.1) 5.1) Publicidad Comparativa La finalidad de la publicidad comparativa es la de sacar los puntos fuertes de tu producto o servicio frente al de la competencia directa y hacérselo saber al consumidor en el anuncio. En resumidas palabras,
se trata de comparar tu producto frente el de la competencia sacando los puntos fuertes de tu producto que la competencia no puede ofrecer o no da igualado. Un claro y corto ejemplo es este video donde Don Simdn hace una comparativa de su producto con el de la competencia. 6.2) 5.2) Publicidad Emotiva Cuando el mercado esta sobresaturado o
se halla ya en un periodo de madurez ya no basta con que el anuncio te cuente las caracteristicas del producto, quieres algo mas. Es aqui donde entra la publicidad emotiva, cuya funcién primordial es despertar las emociones de los usuarios y hacerles trasmitir la marca o producto de otra manera diferente y original que destaque y se separe de tu
competencia. En la publicidad informativa consiste en ayudar a comprender a los usuarios el uso del producto y las ventajas que tiene es una de sus misiones. Se acostumbra a emplear en productor de alto valor econdémico a fin de que la gente vea que el precio esta mas que justificado y que les puede ayudar a hacer la vida mas facil. 6.4) 5.4)
Publicidad Transformativa La finalidad de la publicidad transformativa es la de transmitir los valores que en un principio el producto no es capaz de poder trasmitir al consumidor. Dicho de otra manera, este tipo de publicidad se usa para hacer entender al consumidor que transformacién le va a dar el producto a su vida en el instante de emplearlo,
haciéndole la vida mas facil o resolverle los problemas que tenia ya antes de adquirir el producto. Video ejemplo de anuncio de publicidad transformativa de Coca-Cola. Back to top7) 6) Tipos de publicidad en funcién de la naturaleza del anunciante Segun sea la naturaleza del anunciante las maneras de efectuar publicidad variaran en funcién de
amoldarse a los objetivos de cada entidad. Podemos distinguir tres grupos: 7.1) 6.1) Publicidad para Empresas Privadas Es el género de publicidad méas comun donde la sociedad estd mas habituada. La misién principal es la de convencer al potencial usuario que adquiera el producto que una compania privada esta comercializando. 7.2) 6.2)
Publicidad para Organizaciones sin Animo de Lucro En la publicidad para organizaciones no se vende ningin género de producto o bien servicio. La misién de este género de publicidad es la de informar a las personas el tipo de actividades que realizan este género de organizaciones para poder sumar mas personas a la causa. 7.3) 6.3) Publicidad para
la Administracién Publica. Tampoco se vende ningun tipo de producto o bien servicio, del mismo modo que en el caso anterior. La funcién principal es la de informar y mejorar la imagen de marca de la administracion publica. Back to top8) 7) Tipos de publicidad segin del nimero de anunciantes Dependiendo del nimero de anunciantes se pueden
distinguir 2 tipos de publicidad que te voy a contar ahora. 8.1) 7.1) Publicidad Individual Donde solo hay un anunciante. 8.2) 7.2) Publicidad Colectiva Aquella que es efectuada por dos o mas empresas que tienen un propdsito en comun y no tienen pues tener relacién alguna. Un ejemplo de ello, a fin de que quede mas claro, es la colaboracion que
tiene Coca-Cola con ciertas marcas de alcohol como Bacardi para crear un pack tnico. A este tipo de publicidad también se le llama publicidad mancomunada. Back to top9) 8) Tipos de publicidad ilegal Aqui llega la parte més obscura del articulo, ya que no todos y cada uno de los anuncios que ves o que nos llegan estdn permitidos por la ley. A si que
voy a explicarte tres tipos de publicidad ilegal: 9.1) 8.1) Publicidad Enganosa Es aquel género de publicidad donde se engana o bien engana al receptor del anuncio proporcionandole informacion falsa del producto o bien servicio. 9.2) 8.2) Publicidad Agresiva Es el tipo de publicidad mas peligroso. Aqui, en este género de publicidad se esta tentando a
la libertar personal del consumidor donde el resultado final puede llegar a ser acoso. 9.3) 8.3) Publicidad Desleal Es aquella que provoca menosprecio asi sea de forma directa o indirecta a una persona o empresa atacando en la mayoria de las ocasiones a sus productos. Back to top10) 9) Tipos de publicidad segun la manera en que se transmite el
mensaje Hasta ahora has visto los diferentes lugares en los que se emitian la publicidad, mas hay un apartado fundamental del que no podemos olvidarnos, que es la forma en la que transmitimos el mensaje publicitario. Algunas de las méas esenciales son de las que te voy hablar ahora: 10.1) nueve.1) Publicidad ATL o bien Sobre la Linea Es el tipo de
publicidad que usan los medios de difusion promocionales tradicionales. Tiene unos grandes gastos, mas al unisono logras mayor llegada y alcance. Algunos de los medios publicitarios més utilizados son la: Television. Radio. Periédico. Revistas. Carteles promocionales. 10.2) 9.2) Publicidad BTL o Debajo de la Linea Estamos frente a un tipo de
publicidad no masivo, es decir, es el caso contrario de la ATL, aqui se emplean medios como: Email. Llamadas telefonicas. Puntos de venta. Redes sociales. Aunque tiene un menor alcance en comparacién con la ATL también su costo o costo es menor y otra de las ventajas es que va mas directo al potencial usuario. 10.3) 9.3) Publicidad Interactiva Es
aquella en la que el potencial cliente interactia con el anuncio cémo puede ser en las llamadas telefonicas o bien en los anuncios de los dispositivos moviles o bien redes sociales. 10.4) 9.4) Publicidad Viral El objetivo de este tipo de publicidad es que sea compartida por diferentes medios de comunicacién de manera que los potenciales clientes del
servicio faciliten la propagacion del anuncio, donde las redes sociales acostumbran a jugar una enorme baza para este género de anuncios. Para que esta clase de publicidad sea efectiva tiene que atraer al espectador. Marcha realmente bien los modelos de anuncios entretenidos, reflexivos o emotivos. Back to top11) Conclusién sobre los modelos de
publicidad Y has llegado al final ¢Qué te ha parecido? ;Creias que existian tantos tipos de anuncios? ¢Descubriste alguno nuevo? La verdad es que tienes un enorme abanico de posibilidades a la hora de escoger un medio o formato publicitario para tu marca o bien negocio y esto supone un arma de doble filo. Al igual que tienes la ventaja de donde
elegir también corres el riesgo de escoger el tipo de publicidad erréneo para la empresa. Para terminar me gustaria que me dejaras en los comentarios que te ha parecido el articulo y si te ha gustado. ¢Conoces todos las clases de publicidad para promocionar tu marca o bien negocio? Averigua las clases de publicidad en funcién del: Objetivo Target
Medio de difusiéon Alcance Contenido ... via #Marketing pic.twitter.com/E3gFsytpKp — Alejandro Castro (@Castro Valin) Soy Alejandro Castro Valin, consultor de Facebook e Instagram Ads. Mi objetivo es ayudarte a mejorar la visibilidad de tu marca o empresa y aumentar las ventajas de tus productos o bien servicios a través de la publicidad.Back
to top Los vemos, oimos y leemos cada dia, encontrandolos en la tele, en la radio y, como no, mientras navegamos por Internet: los anuncios han invadido nuestras vidas, y no es algo nuevo. Existen muchos tipos de anuncios publicitarios, en funcién de qué tipo de criterio usemos para clasificarlos. A continuacién descubriremos los 25 tipos
principales. Articulo relacionado: "Los 28 tipos de comunicacién y sus caracteristicas" Los 25 tipos de anuncios publicitarios Son cientos, miles los anuncios presentes en nuestras vidas. Ya sean en formato impreso, apareciendo en la televisién o en forma de banner cuando navegamos por Internet lo cierto es que son muchos los tipos de anuncios
publicitarios con los que las marcas, grandes y pequefias, tratan de ofrecernos sus productos y servicios. La publicidad es un arte pero también una guerra. Las empresas tratan de vender sus productos y servicios de las formas mdés variopintas con tal de llamar la atencién a su publico objetivo y arrebatarselo a sus competidores. A la hora de crear un
plan de marketing una de las partes mdas importantes es la estrategia de comunicacién y esto se puede hacer de formas de lo més creativas pero, también, agresivas, rozando lo ilegal si supone incurrir en difamacién o ataques contra una compaiiia rival. A continuaciéon descubriremos el amplio y extenso mundo de los tipos de anuncios publicitarios,
teniendo en cuenta varios criterios. Tipos de publicidad segun el canal de difusién Podemos encontrar distintos tipos de publicidad en funcién del canal de difusién. 1. Publicidad digital La publicidad digital es la que mayor crecimiento estd experimentando con el resto de medios, sobre todo porque muchas personas, especialmente jévenes, hacen un
uso casi exclusivo del Internet, haciendo que medios mas tradicionales como la radio y la televisién estén empezando a obsoletizarse. Las grandes empresas saben esto y, por ello, resulta que la publicidad digital es de las pocas formas de anunciar los productos y servicios que no ha descendido su inversion. De hecho, se ha disparado. Dentro de la
publicidad digital podemos encontrar subcategorias. 1.1. Publicidad en redes sociales Uno de los tipos de publicidad que usan las empresas para llegar a su publico objetivo, especialmente a los mas jovenes. Consiste en anuncios en plataformas como Facebook, Instagram, Linkedin, Twitter o Tik Tok, ademaéas de contratar a influencers para que hagan
marketing de sus productos y servicios en sus cuentas. 1.2. Email Marketing El email marketing suele ser uno de los métodos de publicidad digital mas efectivos, consistiendo en enviar anuncios a cuentas de correo de potenciales clientes, teniéndose en cuenta sus gustos, grupo de edad, area geografica... 1.3. Mobile Ads Los mobile ads, es decir,
publicidad en el mévil es un método que ha experimentado un gran crecimiento. Se trata de los anuncios que salen cuando estamos usando cualquier aplicacién que tengamos descargada en nuestro teléfono. 1.4. Publicidad en video Los videos son uno de los canales mas usados de consumo de contenido. Ya sea para ver un tutorial, enterarse de una
noticia o conocer la opinién de un Youtuber, recurrimos a los videos antes que a la lectura de un articulo en Internet, y las empresas aprovechan esto poniendo sus anuncios al darle al play. 1.5. Publicidad en banner La publicidad en banner o display son esos anuncios que se encuentran en los margenes de una pagina cuando la visitamos o, cuando
estamos viendo un video, el rectangulito que sale en la base. Pueden estar formados por imagenes pero también los hay con videos y audio. 1.6. Publicidad en buscadores La publicidad en buscadores o SEM son todas las campafias de pago que se realizan en los motores de busqueda principales. Por ejemplo, cuando estamos buscando usando Google,
los primeros resultados que aparecen suelen ser de empresas que han pagado para que sus paginas salgan entre las primeras y, asi, incrementar las posibilidades de ser consultadas. 2. Publicidad Impresa La publicidad impresa es una de las formas mas antiguas de hacer publicidad, de hecho se podria considerar la primera a excepcién del boca a
boca y anunciar las cosas en la plaza del pueblo como antafio se hacia. Consiste en toda forma de publicidad que se haga en formato papel, como los anuncios que encontramos en prensa, revistas, carteles, correo directo o flyers. 3. Publicidad radiofénica La publicidad radiofénica consiste en los anuncios que escuchamos por la radio. En esta
modalidad también incluiriamos los anuncios que se cuelan cuando estamos escuchando un Podcast, tanto siendo anunciados por los propios comentaristas haciendo referencia a sus patrocinadores o bien en forma de anuncio que salta y nos oferta su servicio o producto. 4. Publicidad televisiva Los anuncios de televisién eran hasta hace relativamente
poco la forma méas impactante que tenian las empresas de promocionar sus ofertas. No ha pasado a mejor historia, puesto que a dia de hoy la caja tonta sigue teniendo una gran influencia y, de hecho, se ha ido extendiendo la idea de que anunciarse en la televisién supone cierto prestigio puesto que no sale precisamente barato. Entre los anuncios que
forman la publicidad televisiva encontramos los publirreportajes, la televenta, los spots publicitarios y también el patrocinio que aparece en los telediarios, programas del corazon y otros espacios televisivos. 5. Publicidad exterior La publicidad exterior es la que encontramos en espacios publicos como vallas y lonas publicitarias o mensajes colocados
en el mobiliario urbano. El impacto de este tipo de publicidad es dificil de medir, ademds de ser poco selectivo puesto que cualquier persona puede verla. 6. Publicidad boca a boca La publicidad boca a boca, a pesar de ser bastante rudimentaria, se puede considerar uno de los tipos de anuncios publicitarios mas efectivos, sobre todo cuando se habla
de productos y servicios de alto coste. Los consumidores, lo primero que hacemos cuando estamos interesados en adquirir un bien o servicio es buscar opiniones de otras personas para ver si han quedado satisfechas con ese mismo producto o servicio. Ademaés, cuanto méas cercanas sean las personas a las que pedimos su opinién o mas influyentes nos
parezcan, mas efectiva serd porque nos fiaremos mads del producto o servicio en cuestién. Quizas te interese: "Las 5 diferencias entre publicidad y propaganda" 7. Publicidad telefénica La publicidad telefénica es, irénicamente, la méas usada por las propias compaiiias de telefonia para ofertar sus servicios y productos, ademdas de captar a nuevos
clientes. Esta modalidad de publicidad no dispone de buena fama, y no es extrafio puesto que resulta un tanto incomodo e incluso violento tener que decirle a alguien que no se esta interesado en lo que nos oferta, a pesar de su insistencia. Pero curiosamente, esta es una de las modalidades de anuncios publicitarios mas recomendados para cerrar
ventas, puesto que si se logra captar la atencidn del cliente se le puede convencer de adquirir el servicio ofrecido. Tipos de publicidad segun area geografica de alcance Los anuncios se pueden clasificar también en funcion del drea geografica que abarquen. Este criterio se debe tener muy en cuenta en caso de que lo que se oferte se vincule con algin
tipo de sentimiento regional o nacional o hayan diferencias geograficas en cuanto a lo consumido sea el producto en cuestiéon. En marketing siempre se debe tener en cuenta que las costumbres y las culturas influyen en el comportamiento de los consumidores. 8. Publicidad regional o local La publicidad local es fundamental para todo negocio que
quiere impactar en su comunidad, especialmente si acaba de comenzar y necesita crearse cierta fama en su ciudad. Este tipo de publicidad también es la que usan las marcas que quieren reforzar su imagen, personalizando sus anuncios segun la regién haciendo que sus habitantes se sientan especialmente tenidos en consideracién. 9. Publicidad
nacional En la publicidad nacional se pretende impactar a toda la nacién, entendida como el estado soberano en el que se promocionara un determinado bien o servicio. Es decir, no existen limites regionales ni diferencias entre una regién y otra en cuanto a la adaptacion de los anuncios, a diferencia de lo que sucedia en el caso anterior. 10.
Publicidad internacional Con la publicidad internacional se pretende difundir un producto o servicio a nivel mundial o, por lo menos, en varios paises a la vez. Este tipo de anuncios son un poco complicados, puesto que a pesar de que el mensaje de base sea el mismo para cada pais este se debe modificar en funcion de la lengua, cultura y valores que
tenga cada sociedad objetivo a la que se dirige. Tipos de publicidad en funcién de su contenido En este apartado vamos a ver los tipos de publicidad en funcién del contenido del anuncio publicitario. Esto va a depender de varios factores, entre ellos: Precio del producto Grado de conocimiento del producto Uso del producto 11. Publicidad informativa
El objetivo de la publicidad informativa es educar a los clientes sobre los posibles usos de un producto y qué beneficios implican. Este tipo de anuncios suelen ser utilizados en productos de precio alto o que tienen un nivel de implicacion alto para tratar de hacer entender a los potenciales clientes qué problematicas del dia a dia resuelve este bien. Un
ejemplo de publicidad informativo son los anuncios de la teletienda. 12. Publicidad comparativa La publicidad comparativa consiste en comparar nuestro producto con el de la competencia. Su principal objetivo es el de destacar los beneficios y caracteristicas de aquello que ofertamos comparandolos con los del producto de una marca rival, dando a
entender que lo nuestro es mejor. Es un tipo de publicidad un tanto controversial, algo que se evidencia en el hecho de que hay paises en los que no se pueden comparar productos de marcas distintas en la publicidad, siendo considerada competencia desleal. En aquellos estados donde esta practica publicitaria sea legal es necesario que la empresa
vaya con mucho cuidado a la hora de comparar su producto con el de la competencia, ofreciendo datos reales de ambos productos y siendo “objetiva”. 13. Publicidad transformativa La publicidad transformativa tiene como objetivo transmitir unos valores, ofertando su producto o servicio como ese objeto o funcién que ha venido a transformar nuestras
vidas, sobre todo destacandolos como algo que va a solucionar varios de nuestros problemas. 14. Publicidad emocional Los anuncios emotivos son aquellos cuyo visionado implica despertar emociones en la audiencia a la que se dirige. Estos anuncios son el resultado de que vivamos en una sociedad donde hay una competencia comercial altisima,
tanto que ya no sirve solamente destacando los beneficios de un producto o servicio. Es necesario ir un paso mas allg, tirando de imaginacion y provocar una respuesta emocional en el receptor. Tipos de publicidad segin el nimero de anunciantes Los anuncios se pueden clasificar también en funcién del nimero de anunciantes que haya detras.
Principalmente podemos hablar de dos tipologias. 15. Publicidad individual La publicidad individual es todo aquel anuncio en el que solamente exista un anunciante. 16. Publicidad colectiva La publicidad colectiva suele ser utilizada cuando se promocionan productos complementarios en su consumo, siendo la colaboracion de dos o mas marcas. Un
ejemplo de esto lo tenemos en los anuncios en donde se oferta un tipo de alcohol y se indica que combina muy bien con una bebida gaseosa de una marca en concreto. Tipos de publicidad segtin de a quién va dirigida Podemos distinguir entre diferentes tipos de anuncios publicitarios en funcién del tipo de personas a las que vayan dirigidos. Por regla
general pensamos que los anuncios solo se dirigen a los consumidores, entendidos como individuos, pero lo cierto es que también se pueden dirigir hacia negocios. 17. Publicidad B2B La publicidad B2B o “Business to Business” es aquella que va de empresas para otras empresas, esto es, anuncios que se dirigen hacia organizaciones, no consumidores
individuales. 18. Publicidad B2C La publicidad B2C o “Business to Consumer” es la clasica realizada por empresas para consumidores, siendo la mas comun en los medios de comunicaciéon como la television, periédicos e Internet. 19. Publicidad C2C Finalmente tenemos la publicidad C2C o “Consumer to Consumer”, aquella en la que la actividad
comercial se da entre los propios consumidores. Este tipo de anuncios serian los que encontramos en paginas de segunda mano donde particulares ponen a la venta los productos que ya no usan como, por ejemplo, Milanuncios, Wallapop, vibbo... Tipos de publicidad en funcién de quién la emita Podemos hablar de diferentes tipos de anuncios
publicitarios en funcién de qué organizacién empresarial o gubernamental la esté haciendo 20. Publicidad de empresas privadas La publicidad de empresas privadas es a la que mas estamos acostumbrados, consistiendo en los anuncios que realizan las grandes empresas para promocionar sus productos y servicios. Estos anuncios tienen la intencién
de influir sobre el comportamiento de compra del publico objetivo, motivandolos a adquirir aquello que la marca ofrece. 21. Publicidad de organizaciones sin &nimo de lucro En los anuncios publicitarios realizados por organizaciones sin dnimo de lucro no se vende ningin producto ni servicio, sino que se pretende concienciar a la sociedad sobre las
actividades que realiza la organizacién. Sus objetivos son recaudar donaciones y motivar a personas solidarias para que se unan a la organizacién y la ayuden con su cometido. 22. Publicidad de la administracién publica Los anuncios emitidos por empresas gubernamentales y demas érganos de la administracion publica no pretenden vender un
producto directamente, sino potenciar la imagen de marca de la administraciéon del estado. Puede tratarse de anuncios realizados por la propia comunidad auténoma, estado, provincia, consejo insular, comarca... y se pueden orientar para conseguir mas visitas turisticas o para informar sobre determinados servicios disponibles para la ciudadania.
Tipos de publicidad ilegal Finalmente toca hablar de los tipos de anuncios publicitarios que implican la comisiéon de algun tipo de delito o acto ilicito. 23. Publicidad engafiosa Se entiende por publicidad engafiosa a todo aquel tipo de anuncio en el que se engaia o miente al receptor, dandole informacién falsa sobre el producto o servicio. 24.
Publicidad agresiva Con publicidad agresiva nos referimos a aquella en la que se esta atentando a la libertad personal del consumidor, acosandole o amenazandole de que si no compra su producto o adquiere su servicio habran consecuencias. Un ejemplo de este tipo de publicidad son las llamadas a deshoras realizadas por empresas con pocos
escrupulos. 25. Publicidad desleal La publicidad desleal es aquella en la que se provoca menosprecio hacia una persona o empresa, ya sea de forma directa o indirecta, atacandole o diciendo explicitamente que sus productos o servicios son un fraude.



